
In een recent interview verklaarde u dat 
ondernemen opnieuw sexy is. Nog geen 
jaar geleden verwees u echter in uw 
beleidsbrief naar een VRT-enquête 
waarin 23 % van de ondervraagden 
ondernemers ‘profiteurs’ noemt. Wat is 
er op goed zes maanden tijd veran-
derd?
Moerman: Ondernemerschap in 
Vlaanderen kampt inderdaad met een 
negatief imago waar we écht komaf mee 
moeten maken. Gelukkig gaat het de 
goede kant uit. Uit een recent onderzoek 
van Delta Lloyd Life bleek dat 71% van de 
respondenten een positief beeld heeft van 
zelfstandigen en ondernemers. Zij wor-
den geassocieerd met durf, creativiteit en 
innovatie en doen de respondenten den-
ken aan ambitie en oplossingsgerichtheid. 
82% gaf aan dat ondernemers de motor 
van onze economie zijn! Bovendien tonen 
de cijfers van de GEM2005 dat er ook 
effectief meer ondernemers zijn.
Mijn beleid is een flankerend beleid. Als 
liberaal verkies ik om de markt haar werk 
te laten doen en bij te sturen waar nodig. 
Zo heb ik een “oproep ondernemerschap” 
gelanceerd: iedereen kon een project 
indienen en tot 50% subsidiering krijgen. 
Het was een groot succes: er werden 46 
dossiers ingediend en ook de kwaliteit 
was van een hoog niveau. 

Welke zijn uw drijfveren om een onder-
nemingsplanwedstrijd in Vlaanderen te 
organiseren?
Moerman: Wij streven niet enkel naar 
meer, maar ook naar beter ondernemer-

schap. Een ondernemingsplanwedstrijd 
helpt bij beiden. Het wedstrijdelement 
spreekt heel wat mensen aan, en de bege-
leiding heeft een drempelverlagend effect. 
Te veel jonge starters moeten de hand-
doek in de ring werpen omdat ze een 
aantal belangrijke vaardigheden ontbe-
ren. Een ondernemingsplanwedstrijd 
helpt essentiële skills aan te leren in een 
veilige omgeving.
Bovendien wordt het imago van de 
ondernemer bevorderd. Zelfs al leidt niet 
ieder ondernemingsplan tot een echt 
bedrijf, dan nog is het een leerrijke erva-
ring voor de kandidaten – vaak jongeren. 
Zij zullen daardoor op een andere manier 
naar ondernemerschap kijken. Ook de 
uitgebreide media-aandacht zorgt ervoor 
dat ondernemerschap positief in het dag-
licht komt.

De deelnemers aan de ondernemings-
planwedstrijd kunnen een beroep doen 
op een coach. Bedrijven hebben ook 
nood aan advies en opleiding, waar 
kunnen zij terecht? 
Moerman: Vanaf eind mei wordt de 
ondernemerschapsportefeuille operatio-
neel: een geïntegreerd instrument waar-
mee KMO’s opleiding, advies, kennis en 

mentorschap kunnen aankopen en dat in 
de plaats komt van de verschillende 
chequesystemen (opleidings-, advies- en 
dna-cheques en gratis opstart). De onder-
nemer betaalt tweederde van de dienst-
verlening, de Vlaamse overheid legt één-
derde bij met een maximum van 5.000 
Euro. De ondernemerschapsportefeuille 
moet KMO’s over de drempel trekken om 
een beroep te doen op de voor hen meest 
geschikte dienstverlening, met de bedoe-
ling hun bedrijfsvoering optimaal te pro-
fessionaliseren.

De ondernemingsplanwedstrijd legt de 
nadruk op innovatieve bedrijfsideeën. 
Het beschermen van ideeën via paten-
ten of octrooien is voor KMO’s echter 
niet evident...
Moerman: De kosten van een internatio-
nale octrooiaanvraag zijn in Europa 
inderdaad erg hoog, waardoor kleine 
bedrijven en onderzoeksgroepen zich 
onvoldoende beschermen. Het is mijn 
intentie om deze kosten aanzienlijk te 
verlagen zodat het aantal octrooiaanvra-
gen boven het Europese gemiddelde uit-
komt. Daarnaast wil ik ook de bedrijven 
bewust maken van de verschillende 
mogelijkheden om hun intellectueel 
eigendom te beschermen.
Momenteel organiseert het IWT al 
octrooitrainingen zoals “Data-mining op 
gratis online octrooidatabanken” voor 
onderzoekers en innoverende onderne-
mers. Hierin worden zij wegwijs gemaakt 

in de octrooiliteratuur, leren ze die te inter
preteren en hoe ze die kunnen inzetten.

Straks zijn er gemeenteraadsverkiezin-
gen. Op welke wijze kunnen gemeente-
besturen de ondernemingsgeest van 
hun burgers stimuleren?
Moerman: Gemeentebesturen zijn voor 
ondernemers de meest nabije overheid en 
vaak hun eerste aanspreekpunt. Het is 
dan ook belangrijk dat zij bij het uitstip-
pelen van hun beleid en dienstverlening 
oog hebben voor de ondernemers en hen 
er ook bij betrekken. Ik denk daarbij bij-
voorbeeld aan het lokaal fiscaal beleid, 
openbare werken, ruimtelijke ordening, 
milieubeleid en mobiliteit.
Heel wat gemeenten doen al inspannin-
gen op dat vlak – en ik vind het dan ook 
belangrijk die goede voorbeelden in de 
kijker te zetten, zoals onlangs nog gebeur-
de met de uitreiking van de prijs “laureaat 
ondernemende gemeente 2006” aan de 
stad Genk
Met de VVSG, Voka en Unizo heb ik de 
krachten gebundeld en worden momen-
teel 10 projecten uitgevoerd die tot doel 
hebben de gemeenten te stimuleren en te 
ondersteunen in het streven naar een 
lokaal ondernemingsvriendelijk klimaat. 
De gemeenteraadsverkiezingen vormen 
in dit alles een belangrijk punt. Het kan 
het startpunt betekenen voor een kracht-
dadig en nieuw lokaal economisch beleid 
in de gemeente.

“Bizidee brengt starters 
belangrijke vaardigheden bij”

Minister Fientje Moerman: “Mijn 
beleid is een flankerend beleid.”

partner van 

Naar aanleiding van de vierde editie van de 
Ondernemingsplanwedstrijd spraken we met minister 
Moerman, Vlaams Minister van Economie, Ondernemen, 
Wetenschap, Innovatie en Buitenlandse Handel.

Uitnodiging

Jouw idee. Jouw 
plan. Jouw € 25000 
Maar hoe? Ja, hoe krijg je je innovatieve idee op de markt? 
Hoe start je je eigen onderneming? Begin bij het begin. 
Kom naar het feestelijk evenement van Bizidee op 23 mei in het 
hoofdkantoor van KBC Bank & Verzekering Brussel

programma
18u00	 Seminarie “Wat zijn de financieringsvormen voor opstarten-

de bedrijven?”
19u00	 Ontvangst met koffie
19u30	 Welkomstwoord door de heer Tomasz Gzil 
	 Algemeen directeur vzw Ondernemingsplanwedstrijd 

Vlaanderen 
19u40	 Spreker: De heer Herman Daems, Voorzitter GIMV
	 “Hoe succesvol zaken blijven doen in een veranderend 

Vlaanderen?”  
20u00	 Prijsuitreiking in aanwezigheid van de heer Rudy Aernoudt 
	 Kabinetschef van mevrouw Fientje Moerman, Vice-minister-

president van de Vlaamse regering en Vlaams minister van 
Economie, Ondernemen, Wetenschap, Innovatie en 
Buitenlandse Handel

20u45	 Receptie en netwerking 

Van oktober 2005 tot mei 2006 heb-
ben honderden Vlamingen het tra-
ject van idee tot idoe afgelegd. In 
deze vierde editie van Bizidee, de 
O n d e r n e m i n g s p l a n w e d s t r i j d 
Vlaanderen, hebben de deelnemers 
in drie fases de uitdaging aange-
gaan om het beste ondernemings-
plan in Vlaanderen te schrijven. Zij 
deden ondertussen een buitenge-
wone leerervaring op en zetten hun 
eerste stappen in het vormen van 
een eigen netwerk. Maar slechts 
één van hen zal de hoofdprijs win-
nen van 25.000 euro en 6 maanden 
gratis bedrijfsruimte... 

Ben je benieuwd welk innovatief idee uitgroeide tot hét ondernemings-
plan van Vlaanderen in 2006 en of ook jouw project één van de talloze 
andere prijzen wegkaapt? Dan verwachten wij je op het feestelijk slot-
evenement van Bizidee op 23 mei.

Locatie: Auditorium Herman Teirlinck 
Hoofdkantoor KBC Bank NV Havenlaan 2 1080 Brussel

Meer info en inschrijven op www.bizidee.be 
tel. 03/203 09 24

Bizidee werkt samen met
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Silvester Adegbotolu en Pascale Boeykens, finalisten van de 
vorige editie van Bizidee, hebben onlangs Foods4U opgestart. 
Het bedrijf is gespecialiseerd in dagverse producten die onder-
meer via speciaal ontwikkelde automaten verspreid worden.

Hoe is jullie avontuur begonnen?
Adegbotolu en Boeykens: Op een koude en regenachtige dag 
zaten we in de wagen en bedachten hoe heerlijk een kop verse 
soep zou smaken. Zo kwamen we op het idee van een verse 
soepautomaat. Als ingenieur heeft Silvester daar vervolgens een 
procédé voor uitgewerkt.
Toevallig zagen we in die periode een advertentie voor Bizidee. 
We schreven ons in voor de Ondernemingsplanwedstrijd, en 
voor we het goed en wel beseften, waren we één van de tien 
finalisten in de derde fase ! In november 2005 hebben we 
Foods4U opgericht en sedert januari van dit jaar verkopen we 
SoupSouks. Die naam werd ons ingegeven tijdens een trip naar 
Marrakech, waar we erg onder de indruk waren van de leven-
digheid, de geuren en de kleuren in de soeks.

Wat doet Foods4U?
Adegbotolu en Boeykens: Foods4U is een alternatieve ver-
koopformule die we ‘healthy foods vending’ noemen. We bieden 
gezonde snacks aan in speciaal ontwikkelde automaten. Daarbij 
mikken we met name op alle gezondheidsbewuste mensen en 
omgevingen. Met onze SoupSouks machine mogen we nu reeds 
verscheidene scholen en bedrijven, maar ook luchtvaartmaat-
schappijen tot onze klanten rekenen. Dankzij SoupSouks kun-
nen zij 24 uur per dag verse soep aanbieden ! Maar Foods4U 
heeft ook een heel gamma verse slaatjes, sandwiches, fruit, 

fruitsalades en zoete desserts. En de interesse in de markt voor 
ons concept blijft dagelijks groeien...

Hoe hebben jullie het marktonderzoek aangepakt?
Adegbotolu en Boeykens: Wij hebben een aantal bedrijven 
benaderd waar we zelf klant bij waren: Telenet, Mobistar, 
Electrabel, fitnesscentra enzoverder. We legden hen uit wat ons 
idee was en dat we deelnamen aan de Ondernemingsplanwed
strijd van Bizidee. We herinnerden er hen ook aan dat we één 
van hun klanten waren... En dat werkte ! Zo plaatste Telenet 
onze enquête op het intranet zodat al hun medewerkers die 
konden invullen.

Welke rol heeft Bizidee gespeeld in jullie succes?
Adegbotolu en Boeykens: Dankzij Bizidee konden we ons idee 
testen en kregen we waardevolle opmerkingen en suggesties – 
niet enkel van familie en bekenden, maar ook van vreemden, 
die toch wat objectiever oordelen. De feedback van de Bizidee-
jury, die ondermeer bestaat uit professionele financiers, vormde 
daarbij natuurlijk een bijzonder goede graadmeter van het 
commercieel potentieel van het idee en onze plannen. De dead-
lines voor de verschillende fases van de wedstrijd zorgden tot 
slot voor de nodige externe tijdsdruk.
Tijdens de workshops vonden we de weg naar belangrijk mate-
riaal om de haalbaarheidsstudie op te stellen, en van onze coach 
Etienne Trauwaert van VLAO – het Vlaams Agentschap 
Ondernemen – kregen we heel wat constructieve feedback. Hij 
hielp ons bovendien bij het opstellen van de enquête en bij het 
financieel plan.
De Bizidee-events ten slotte boden ons de mogelijkheid om 

contacten te leggen met experten en professionals uit alle 
mogelijke domeinen. Zo werden we geïntroduceerd bij diverse 
banken, bij het Business Angelnetwerk van BAN Vlaanderen en 
bij CREAX, dat bedrijven helpt bij het op systematische wijze 
uitwerken van creatieve ideeën. Dankzij al deze contacten zijn 
we erin geslaagd om ons project te realiseren – op erg korte 
termijn ! We kregen ook de kans om met andere deelnemers te 
spreken, wat erg bemoedigend werkt: je wordt immers met 
dezelfde obstakels geconfronteerd en kunt ervaringen uitwis-
selen.
Kortom: voor ons was, en is Bizidee nog steeds een erg waarde-
volle ‘deuropener’: waar we ook komen, vermelden we onze 
deelname en het feit dat we als finalist zijn geëindigd. Dat alleen 
al blijkt voor potentiële partners een goede reden te zijn om met 
ons rond de tafel te gaan zitten !
www.foods4u.be

Overal verse soep !
Dat Bizidee werkt, mag blijken uit de 
circa 15 effectieve start-ups die jaarlijks 
uit de Ondernemingsplanwedstrijd 
voortkomen. SoupSouks is één van de 
initiatieven die vandaag aanwezig zijn in 
de markt.

“Dirk Van Der Linden” en Jazz 
legende “Red Holloway” zorgen 
voor een swingende noot.

Stel dat zij geen politici waren, 
wat zou u een leuk Bizidee vinden voor:

•	Guy Verhofstadt?  Telen en invoeren van bio-olijven.
•	Yves Leterme?  Een innoverend landbouwbedrijf opstarten.
•	Uzelf?  Fokken van paarden.

Silvester Adegbotolu zaakvoerder Foods4U: 
“Voor ons was, en is Bizidee nog steeds een erg 
waardevolle ‘deuropener’. ” 




